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Regulamin akcji promocyjnej
,»Testuj z KRUPS”

Postanowienia ogélne

Niniejszy Regulamin (dalej: ,,Regulamin™) okre$la zasady i warunki akcji promocyjnych
polegajacych na testowaniu produktow marki KRUPS (dalej: ,,Promocja”).

Organizatorem Promocji jest dystrybutor produktéw marki KRUPS w Polsce — Groupe SEB
Polska sp.zo0.0. z siedzibga w Warszawie (ul. Inflancka 4c, 00-189 Warszawa), ktorej
dokumentacja przechowywana jest w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XI|
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, wpisana do rejestru przedsigbiorcow
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000103545, NIP: 5220101645, o kapitale
zaktadowym w wysokosci 21 000 000,00 ztotych (dalej: ,,KRUPS” lub ,,Organizator”).

Promocja jest skierowana wylacznie do cztonkow Klubu KRUPS, czyli oséb zapisanych do
newslettera KRUPS (dalej: ,,Czlonek Klubu KRUPS”).

Promocja jest podzielona na edycje trwajace przez czas okreslony przez Organizatora (dalej:

»Edycja”).

W ramach kazdej Edycji odbywa si¢ konkurs na jak najlepsza recenzj¢ wskazanego przez
Organizatora produktu marki KRUPS (dalej: ,,Produkt”).

Cztonkowie Klubu KRUPS sg informowani droga e-mail o poszczegdlnych Edycjach, w tym
o terminie przyjmowania zgloszen, testowanym Produkcie i nagrodach konkursowych. Wskazane
informacje sa réwniez dostepne na stronie internetowe;j Promocji
https://www.krups.com.pl/testujzkrups (dalej: ,,Strona Internetowa”).

Celami Promocji sa:

7.1. aktywizowanie spotecznosci Cztonkow Klubu KRUPS;

7.2. popularyzowanie i promowanie Produktow;

7.3. wspieranie rzetelnego, ciekawego i przystgpnego informowania o Produktach, w tym o ich
wlasciwosciach i mozliwym zastosowaniu.

Czlonkostwo w Klubie KRUPS

Cztonkiem Klubu KRUPS staje si¢ kazda osoba fizyczna, ktora zasubskrybowata newsletter
KRUPS poprzez wyrazenie zgody na otrzymywanie treSci marketingowych dotyczacych
produktow Groupe SEB, ofert specjalnych, rabatdw, promocji i aktualnosci (dalej: ,,Klub
KRUPS”), pod warunkiem, ze zgodnie z obowigzujgcymi przepisami osoba taka moze w sposob
prawnie skuteczny samodzielnie zapisa¢ si¢ do newslettera i wyrazi¢ zwigzane z tym zgody
dotyczace przetwarzania danych osobowych i otrzymywania tre$ci marketingowych.

Promocja jest jedna z korzysci przewidzianych dla Cztonkéw Klubu KRUPS w zwigzku z ich
uczestnictwem w Klubie KRUPS.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem Promocji (dalej: ,,Uczestnik™) moze by¢ wytacznie osoba fizyczna, ktora tacznie
spelnia nastgpujace warunki:
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1.1. jest Cztonkiem Klubu KRUPS;

1.2. posiada pelng zdolno$¢ do czynnosci prawnych;

1.3. ma miejsce zamieszkana na terytorium Polski;

1.4. posiada i aktywnie prowadzi swoje konto (profil) w mediach spoteczno$ciowych (np.
Facebook, Instagram, TikTok, kanat/vlog w serwisie YouTube itp.);

1.5. konto (profil), o ktérym mowa w pkt 1.4 powyzej, powinno posiada¢ status publiczny, czyli
dostep do zamieszczanych w nim tre$ci powinien mie¢ bez ograniczen kazdy uzytkownik
serwisu spoteczno$ciowego, w ktorym konto (profil) jest prowadzone (konto z dostgpem
publicznym);

1.6. przesle do Organizatora zgloszenie za pomoca elektronicznego formularza dostgpnego
na Stronie Internetowej, podajac wymagane dane osobowe (imi¢ i nazwisko, adres e-mail —
przy czym powinien by¢ to adres e-mail podany w zwiazku z cztonkostwem w Klubie
KRUPS, numer telefonu do kontaktu) i linki do swojego profilu lub profili w mediach
spotecznosciowych oraz potwierdzi zapoznanie si¢ z Regulaminem.

Uczestnictwo w poszczegolnych Edycjach wymaga odrebnego zgtoszenia.

Promocja nie jest przeznaczona dla 0sdb, ktore nie sg Cztonkami Klubu KRUPS. W Promoc;ji nie
moga rowniez bra¢ udziatu pracownicy, wspolpracownicy ani cztonkowie organow Organizatora.

Udzial w Promocji jest dobrowolny i nie wiaze si¢ z pobieraniem przez Organizatora
jakichkolwiek ptatno$cei z tytutu uczestnictwa.

Osoba, ktore nie jest Czlonkiem Klubu KRUPS, a spelnia wszystkie pozostate warunki
uczestnictwa w Promocji, moze dotaczy¢ do Klubu KRUPS na etapie dokonywania zgloszenia
za pomocg elektronicznego formularza, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.6 powyzej.

Zasady Promocji

Kazda Edycja jest podzielona na dwa etapy:

1.1. Pierwszy etap — polega na przyjmowaniu zgloszen od Cztonkéw Klubu KRUPS, ktérzy
sa zainteresowani udziatem w testowaniu Produktu, oraz wyborze przez Organizatora tych
Cztonkow Klubu KRUPS, ktorzy zostang zaproszeni do udziatu w drugim etapie.

1.2. Drugi etap — polega na testowaniu Produktu przez zaproszonych Uczestnikow oraz na
przeprowadzeniu przez Organizatora konkursu na jak najlepsza recenzj¢ testowanego
Produktu.

Organizator powotuje komisj¢ konkursowa (dalej: ,,Komisja”). Komisja sktada si¢ z nieparzystej
liczby cztonkéw. Rozstrzygnigeia Komisji zapadaja wigkszoscia glosow.

Sposrod osob, ktore dokonaty zgtoszenia w pierwszym etapie, Komisja wybierze Uczestnikow,
ktorzy zostang zaproszeni do drugiego etapu — testowania Produktu i wziecia udziatu w konkursie
na jak najlepsza recenzj¢. Komisja moze rowniez zaprosi¢ do udziatlu w drugim etapie
Uczestnikow poprzednich Edycji, zgodnie z ust. 4 ponizej.

Uczestnik, ktory nie otrzymal zaproszenia do drugiego etapu w danej Edycji, moze zostaé
indywidualnie zaproszony przez Organizatora do drugiego etapu pézniejszej Edycji — jesli
Uczestnik ten wyrazit zgodg¢ na uwzglednienie jego zgloszenia na potrzeby przysztych Edycji.
Organizator moze W takim wypadku réwniez indywidualnie zaprasza¢ do drugiego etapu
Uczestnikow, ktorzy brali juz udziat we weze$niejszych Edycjach, jesli aktualna Edycja dotyczy
innego Produktu.
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Liczba Produktéw przeznaczonych przez Organizatora do testowania jest ograniczona. Lacznie
w kazdej Edycji Komisja wybierze nie mniej niz pigciu (5) i nie wiecej niz trzydziestu (30)
Uczestnikoéw zaproszonych do drugiego etapul.

Wybdr Uczestnikow zaproszonych do drugiego etapu nastapi w ciaggu siedmiu (7) dni
od zakonczenia przyjmowania zgloszen do danej Edycji.

Dokonujac wyboru Uczestnikow zaproszonych do drugiego etapu Komisja bedzie si¢ kierowaé
oceng dziatalnosci Uczestnika w mediach spotecznosciowych pod katem mozliwosci realizacji
celow Promocji, o ktorych mowa w § 1 ust. 7 Regulaminu. Jako najbardziej przydatne dla celow
Promocji beda ocenione profile (konta) w mediach spotecznosciowych Uczestnikow
przejawiajace aktywno$¢ w obszarze tematyki lifestyle, sprzetu AGD, kulinaridow (w zaleznosci
od rodzaju testowanego Produktu) lub baristycznej.

Zaproszenie do drugiego etapu zostanie wystane Uczestnikowi na adres e-mail, ktory Uczestnik
podat na potrzeby Klubu KRUPS. Zaproszenie bedzie zawiera¢ informacje o szczegétowych
warunkach realizacji testu Produktu i wymaganiach Organizatora dotyczacych recenzji (pracy
konkursowej). Warunki i wymagania, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, beda takie same dla
wszystkich Uczestnikéw drugiego etapu danej Edycji.

Uczestnik, ktory otrzymal zaproszenie do drugiego etapu, powinien w ciagu siedmiu (7) dni
potwierdzi¢ che¢ skorzystania z zaproszenia. Potwierdzenie powinno zawiera¢ dane osobowe
Uczestnika niezbgdne do przestania mu Produktu podlegajacego testowaniu (adres do wysytki
w Polsce). Brak przestania przez Uczestnika wiadomosci zwrotnej z potwierdzeniem we
wskazanym terminie, bedzie traktowany jako brak checi skorzystania z zaproszenia (przy czym
w razie braku jakiejkolwiek odpowiedzi w powyzszym terminie Organizator — dochowujac
nalezytej starannosci — podejmie probg kontaktu z Uczestnikiem w celu wyjasnienia sprawy).
W powyzszym wypadku Organizator moze zaprosi¢ W jego miejsce innego Uczestnika
wskazanego przez Komisjg¢, przy uwzglednieniu kryteriéw okreslonych w Regulaminie.

Organizator, w ciggu siedmiu (7) dni od otrzymania od Uczestnika wiadomo$ci potwierdzajacej
che¢¢ udziatu w drugim etapie, wysle temu Uczestnikowi na wskazany przez niego adres w Polsce
Produkt przeznaczony do testowania. Wysytka nastepuje za posrednictwem firmy kurierskiej.
Koszt wysyltki pokrywa Organizator.

W przypadku, gdy kurier nie zastanie Uczestnika, podejmie kolejna probe dorgczenia przesytki
z Produktem. Jesli pomimo dotozenia przez Organizatora i firme kurierska nalezytej starannosci,
kolejna proba dorgczenia zakonczy si¢ niepowodzeniem, Uczestnik zostanie wykluczony
z drugiego etapu, a Komisja moze W jego miejsce wybra¢ innego Uczestnika, przy uwzglednieniu
kryteriow okreslonych w Regulaminie.

W sprawach dotyczacych Promocji i testowania Produktu Organizator bedzie komunikowat si¢
z Uczestnikami na adres e-mail, ktéry podali oni na potrzeby Klubu KRUPS. W uzasadnionych
przypadkach (np. wyjasnienia szczegolow zwigzanych ze zgloszeniem, komunikacja w sprawie
przesytki) Organizator lub osoby dzialajace na jego zlecenie moga kontaktowaé sie¢
z Uczestnikiem réwniez telefonicznie i za pomoca wiadomo$ci SMS.

Uzyczenie Produktu

Na potrzeby przeprowadzenia testu i przygotowania recenzji Organizator nieodptatnie udostgpnia
jeden egzemplarz Produktu Uczestnikowi zakwalifikowanemu do drugiego etapu (uzyczenie).
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Produkt przekazany do testowania moze nosi¢ nieznaczne $lady uzywania (np. pochodzi¢ ze
zwrotu, outletu, by¢ przepakowany, recertyfikowany itp.). W kazdym wypadku bedzie to Produkt
w pelni sprawny i nadajacy si¢ do testow oraz objety gwarancja producenta lub dystrybutora.
Organizator odpowiada za to, aby dostarczony Uczestnikowi Produkt byt bez wad.

Do korzystania z Produktu oraz zwigzanej z tym odpowiedzialnosci Uczestnika (w tym
odpowiedzialno$ci za uszkodzenie lub zniszczenie Produktu) i Organizatora stosuje si¢ przepisy
Kodeksu cywilnego o uzyczeniu, z uwzglgdnieniem postanowien Regulaminu.

Uczestnik jest zobowigzany do uzywania i testowania Produktu zgodnie z jego przeznaczeniem,
dbajac o to, aby nie pogorszy¢ jego stanu ponad normalne zuzycie niezbg¢dne do przeprowadzenia
testu i przygotowania recenzji.

Uczestnik nie jest uprawniony do przekazania osobie trzeciej Produktu otrzymanego do
testowania.

Uzyczenie Produktu nastgpi na czas niezbedny do przeprowadzenia testu, przygotowania recenzji
i udostepnienia jej Organizatorowi oraz rozstrzygniecia konkursu i przyznania nagrod. O ile
z zasad danej Edycji lub z uzgodnien Organizatora z Uczestnikiem nie b¢dzie wynikato co innego,
okres, na jaki zostaje uzyczony Produkt, wynosi tgcznie trzydziesci (30) dni.

Po uptywie okresu, na jaki Produkt zostat uzyczony, Uczestnik jest zobowigzany do jego zwrotu,
chyba ze ten Produkt przypadnie Uczestnikowi jako nagroda w Konkursie lub Uczestnik zakupi
ten Produkt od Organizatora.

Zwrot Produktu powinien nastapi¢ przesytka kurierska na adres wskazany przez Organizatora.
Organizator ponosi koszty odestania Produktu przez Uczestnika pod warunkiem, ze Uczestnik
skorzysta z firmy kurierskiej wskazanej przez Organizatora zgodnie z instrukcjami przekazanymi
Uczestnikowi e-mailowo. Organizator nie pokrywa jednak kosztow odestania Produktu, jesli
zwrot wynika z rezygnacji Uczestnika z udzialu w Promocji lub z naruszenia przez Uczestnika
Regulaminu.

Zwracany Produkt powinien by¢ czysty, kompletny (wraz ze wszystkimi akcesoriami, instrukcja
obstugi, karta gwarancyjng) w stanie niepogorszonym ponad normalne zuzycie niezbedne do
przeprowadzenia testu i przygotowania recenzji, zapakowany w opakowanie, w ktorym zostat on
do Uczestnika przestany, oraz odpowiednio zabezpieczony przed uszkodzeniem na czas
przesytki.

Recenzja Produktu

Uczestnik powinien przeprowadzi¢ test otrzymanego Produktu, przygotowaé recenzje,
a nastepnie przestaé ja Organizatorowi przed publikacja zgodnie z wymaganiami wskazanymi
w zaproszeniu (np. na adres e-mail) (dalej: ,,Recenzja”).

O ile w danej Edycji Organizator nie wskazat innego terminu, Uczestnicy maja czternascie (14)
dni od otrzymania Produktu na jego testowanie, przygotowanie Recenzji i przestanie jej
Organizatorowi. W kazdym wypadku Recenzja musi by¢ jednak przestana Organizatorowi przed
uptywem ostatecznego terminu obowigzujagcego W danej Edycji (termin ten bedzie
zakomunikowany w zaproszeniu do drugiego etapu).

Recenzja Produktu powinna by¢ zgodna z wymogami okreslonymi w Regulaminie i wytycznymi
sformutowanymi przez Organizatora w zaproszeniu do drugiego etapu.
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Uczestnik nie moze opublikowa¢ Recenzji bez jej akceptacji przez Organizatora. Akceptacja jest
dokonywana pod katem zgodnosci z postanowieniami Regulaminu i celami Promocji.

Publikacja Recenzji musi nastapi¢ w taki sposob, aby dla jej odbiorcow bylo jasne, ze Recenzja
powstata w ramach udziatu recenzenta (Uczestnika) w Promocji, w ktorej sa przyznawane
nagrody. W tym celu Recenzja musi zosta¢ opublikowana co najmniej wraz z hasztagiem
., #konkurs” (bez cudzystowu) oraz ,#testujzkrups” kbez cudzystowu) i musi zawieraé
jednoznaczng informacjg, Ze testowany Produkt zostat udostepniony do testowania przez Groupe
SEB Polska sp. z 0.0. w ramach Promocji ,, Testuj z KRUPS”. Informacja o tym, ze Produkt jest
testowany w ramach Promocji ,,Testuj z KRUPS” musi znalez¢ si¢ w widocznym miejscu (np. na
poczatku opisu lub nagrania), musi si¢ wyro6znia¢ wzgledem pozostatej tresci, w tym by¢ napisana
wyrazng i1 duza czcionka, w jezyku polskim. Za nieprawidlowe poinformowanie o udziatu
Uczestnika w Promocji bedzie uwazane w szczegdlnos$ci umieszczenie informacji o testowaniu
Produktu w ramach Promocji ,,Testuj z KRUPS” w niewidocznym miejscu, np. na tle innego
napisu, widocznej dopiero po uzyciu opcji ,,wigcej” lub ,,zobacz wigcej”, w kolorze zlewajacym
si¢ z ttem, jak réwniez napisane niewyrazng lub zbyt mala czcionka, z btedami ortograficznymi,
w innym jezyku niz polski.

Recenzja nie moze zawiera¢ tresci o charakterze bezprawnym, naruszajacym prawo lub dobre
obyczaje. Zabronione jest rowniez, aby Recenzja stanowita ukryta reklame, antyreklame
Organizatora lub marki KRUPS lub antyreklamg¢ produktow KRUPS, w szczegdlnosci
testowanego Produktu, lub byta — posrednio lub bezposrednio — reklama podmiotow
konkurencyjnych w stosunku do produktow oferowanych przez Organizatora.

Recenzje naruszajace ust. 4-6 powyzej, nie beda brane pod uwage przy przyznawaniu nagrod
konkursowych.

Naruszenie przez Uczestnika ust. 4-6 powyzej stanowi istotne naruszenie warunkow uczestnictwa
w Konkursie i moze skutkowa¢ wykluczeniem Uczestnika z Konkursu.

Konkurs

W ramach drugiego etapu kazdej Edycji odbywa si¢ konkurs na jak najlepsza Recenzje.

Sposrod Recenzji przestanych Organizatorowi w danej Edycji, Komisja wyloni Recenzje uznane
przez nig za najlepsze. Uczestnikom bedacym autorami tych Recenzji przypadnie nagroda
konkursowa. Wylaniajac laureatow Komisja bedzie kierowaé si¢ kryteriami jakosci,
przystepnosci co do formy 1 tresci, rzetelnosci oraz przydatnosci Recenzji dla celow Promocji,
0 ktorych mowa w Regulaminie.

O ile w zasadach danej Edycji na Stronie Internetowej nie wskazano inaczej:

3.1. nagroda I-go stopnia w konkursie jest testowany przez laureata Produkt;
3.2. nagroda II-go stopnia w konkursie jest rabat na zakup przez Uczestnika od Organizatora
testowanego Produktu.

O ile w zasadach danej Edycji na Stronie Internetowej nie wskazano inaczej, w kazdej Edycji
przyznana zostanie 1 nagroda I-go stopnia oraz 1 nagroda ll-go stopnia, z zastrzezeniem ust. 5
ponize;j.

W przypadku, gdy w danej Edycji liczba Recenzji zastugujacych na nagrode¢ (z uwagi na ich
poziom merytoryczny i kryteria okreslone w Regulaminie) bedzie w ocenie Komisji wigksza niz
pula nagrod, o ktorej mowa w ust. 4 powyzej, Organizator moze w porozumieniu z Komisja
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przyzna¢ w danej Edycji wigksza liczb¢ nagrod konkursowych I-go lub Il-go stopnia. Do
przyznania takich nagrod stosuje si¢ postanowienia Regulaminu.

Rozstrzygniecie konkursu i przyznanie nagrod nastgpuje w ciagu siedmiu (7) dni od uptywu
terminu na przestanie Recenzji Organizatorowi.

Niezwlocznie po rozstrzygnieciu Konkursu Organizator powiadamia Uczestnikow, ktorym
przypadty nagrody, o przyznaniu nagrody. Powiadomienie jest wysytane na adres e-mail, ktory
Uczestnik podat na potrzeby Klubu KRUPS. Warunkiem przyznania nagrody jest:

7.1. pozostawanie Czlonkiem Klubu KRUPS przez czas trwania Promocji;

7.2. udzielenie przez Uczestnika odpowiedzi na powiadomienie, zawierajacej o$wiadczenie
0 spetnianiu przez tego Uczestnika warunkow uczestnictwa w Promocji i checi przyjecia
nagrody;

7.3. opublikowanie (z dostgpem publicznym) przez Uczestnika Recenzji w mediach
spotecznos$ciowych na prowadzonych przez niego profilach, zgodnie z postanowieniami
Regulaminu i wytycznymi przekazanymi mu przez Organizatora, oraz zobowiazanie si¢
przez Uczestnika, ze nie usunie (nie zablokuje) tej publikacji przez okres co najmniej
szesciu (6) miesiecy;

7.4. zlozenie przez Uczestnika o$wiadczenia, ze jest on autorem Recenzji i akceptuje
postanowienia Regulaminu dotyczace wlasnosci intelektualne;;

7.5.  w przypadku, gdy Organizator w powiadomieniu o przyznaniu nagrody o$wiadczy, ze
zamierza skorzystac z zastrzezenia, o ktorym mowa w ust. 8 ponizej — zobowigzanie si¢ do
zawarcia przez Uczestnika z Organizatorem umowy przenoszacej calos$¢ autorskich praw
majatkowych do Recenzji na Organizatora (w takim wypadku umowa przenoszaca
autorskie prawa majatkowe jest zawierana w formie pisemnej w sposob indywidualnie
uzgodniony z Uczestnikiem — np. poprzez wymiang podpisanych dokumentow za
posrednictwem poczty lub firmy kurierskiej).

Organizator, na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, zastrzega sobie prawo do nabycia
catosci autorskich praw majatkowych do nagrodzonej Recenzji. W zwiazku z tym Organizator
moze zwrdci¢ si¢ do Uczestnika 0 zawarcie z Organizatorem pisemnej umowy przenoszacej na
Organizatora autorskie prawa majatkowe do nagrodzonej Recenzji.

W przypadku przyznania Uczestnikowi nagrody w postaci rabatu na zakup testowanego
Produktu, warunkiem wydania nagrody jest dodatkowo zaptata ceny Produktu (po rabacie) na
wskazany przez Organizatora rachunek, zgodnie z informacjami przekazanymi przez
Organizatora. Organizator dokumentuje sprzedaz zgodnie z obowigzujacymi przepisami.
Przeniesienie wlasnosci testowanego Produktu na Uczestnika nastgpuje z chwilg otrzymania
zaplaty przez Organizatora — w takim wypadku Uczestnik nie jest zobowigzany do zwrotu
Produktu Organizatorowi.

W przypadku przyznania Uczestnikowi nagrody rzeczowej w postaci testowanego Produktu,
spelnienie przez Uczestnika wszystkich warunkow wskazanych w ust. 7 powyzej oznacza
przeniesienie na niego prawa wlasno$ci do tego Produktu. W takim wypadku Uczestnik nie jest
zobowigzany do zwrotu Produktu Organizatorowi.

Potwierdzenie chgci odbioru nagrody i ztozenie oswiadczefi, o ktorych mowa powyzej, powinno
nastgpi¢ za pomoca wiadomosci e-mail wystanej przez Uczestnika do Organizatora w odpowiedzi
na wiadomos$¢ informujaca o przyznaniu nagrody. Brak potwierdzenia w ciggu siedmiu (7) dni
uznaje si¢ za rezygnacje z nagrody, przy czym w razie braku jakiejkolwiek odpowiedzi od
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Uczestnika w powyzszym terminie Organizator — dochowujac nalezytej staranno$ci — podejmie
probe kontaktu z Uczestnikiem w celu wyjasnienia sprawy. W takim wypadku Komisja moze
stosownie zmieni¢ rozstrzygni¢cie konkursu, przy odpowiednim zastosowaniu postanowien
Regulaminu.

Integralng czg$cia kazdej nagrody konkursowej jest kwota pienigzna w wysokosci
odpowiadajacej 1/9 wartosci (brutto) nagrody rzeczowej lub nagrody drugiego stopnia
(w zaokragleniu do pelnego zlotego zgodnie z przepisami Ordynacji podatkowej). Powyzsza
kwota pieni¢zna nie podlega wyptacie na rzecz laureata, lecz zostanie potracona w momencie
wydania nagrody i jest przeznaczona na zaplate zryczattowanego podatku dochodowego od oséb
fizycznych naleznego od wygranej w konkursie. Organizator, jako platnik zryczattowanego
podatku dochodowego od o0sob fizycznych, odprowadzi do wiasciwego urzgdu skarbowego
zryczaltowany podatek dochodowy nalezny z tytutu wygrane;j.

Rezygnacja i prawo do odstapienia

Uczestnik moze w kazdym czasie zrezygnowaé z udziatu w Promocji. W tym celu wystarczy
przeslaé do Organizatora wiadomos¢ e-mail na adres: ftestujzkrups@groupeseb.com.

W celu zapewnienia prawidtowego przebiegu Promocji i ochrony praw Uczestnikow, Organizator
zastrzega sobic prawo do weryfikacji o$wiadczen o rezygnacji z udzialu w Promocji,
w szczegolno$ci w celu potwierdzenia, ze rezygnacja pochodzi od Uczestnika.

Gdy rezygnacja z udzialu w Promocji nastapita po przestaniu Produktu do testowania przez
Uczestnika, o$wiadczenie Uczestnika jest traktowane jako rezygnacja z dalszego udziatu
w Promocji. W tej sytuacji Uczestnik jest zobowigzany do niezwlocznego zwrotu Produktu
Organizatorowi.

Gdy rezygnacja nastgpita po przestaniu Recenzji, wowczas Recenzja ta nie bedzie brana pod
uwage przy podejmowaniu decyzji o przyznaniu nagrody. Jesli o$wiadczenie o rezygnacji
zostanie ztozone po przyznaniu nagrody w danej Edycji, 0znacza ono zrzeczenie sie prawa do tej
nagrody.

Zgodnie z przepisami ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta, Uczestnik bedacy
konsumentem w rozumieniu art. 22[1] Kodeksu cywilnego lub osoba zawierajaca umowe
z Organizatorem bezposrednio zwigzana z jej dziatalno$cig gospodarczg, gdy z tresci tej umowy
wynika, ze nie posiada ona dla tej osoby charakteru zawodowego, wynikajacego w szczegolnosci
z przedmiotu wykonywanej przez nig dziatalnosci gospodarczej, udostepnionego na podstawie
przepisow o Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej, ma prawo
odstapienia od umowy zawartej na odleglo§¢ w terminie czternastu (14) dni. Szczegoly sa
okreslone w Zatgczniku nr 1 i 2 do Regulaminu.

Zgodnie z przepisami ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta, prawo odstgpienia
od umowy, o ktorym mowa w ust. 5 powyzej, nie przystuguje w odniesieniu
do uméw o $wiadczenie ustug, jezeli przedsiebiorca wykonal w petni ushuge za wyrazng zgoda
Uczestnika, ktory zostal poinformowany przed rozpoczgciem $wiadczenia, ze po spelieniu
$wiadczenia przez przedsigbiorcg utraci prawo odstapienia od umowy.

Reklamacje

Wszelkie reklamacje zwigzane z Promocja mogg by¢ zglaszane na piSmie, na adres siedziby
Organizatora wskazany w Regulaminie, jak rowniez poczta elektroniczng na adres e-mail:
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3.

testujzkrups@groupeseb.com | Reklamacja powinna zawiera¢ dane osoby sktadajacej reklamacje
(imi¢ i nazwisko, adres do korespondencji lub e-mail — w zalezno$ci od oczekiwanej formy
odpowiedzi), wskazanie przyczyny reklamacji i tres¢ zadania.

Reklamacje sa rozpatrywane na podstawie postanowien Regulaminu oraz przepisow prawa
powszechnie obowiazujacego w Polsce.

Odpowiedz na reklamacj¢ jest udzielana w terminie czternastu (14) dni od dnia otrzymania
reklamacji. OdpowiedZ jest udzielana listownie lub poczta elektroniczng, w zaleznos$ci
od sposobu zlozenia reklamacji, chyba ze osoba skladajaca reklamacj¢ zazada w pisemnej
reklamacji udzielenia jej odpowiedzi e-mailem badz w e-mailowej reklamacji udzielenia jej
odpowiedzi na pismie (listownie).

Skorzystanie z procedury reklamacyjnej jest dobrowolne i nie wylacza ani nie ogranicza
mozliwosci dochodzenia przez Uczestnikow roszczen na drodze postgpowania sadowego, przed
wlasciwym sadem powszechnym.

Wiasnos¢ intelektualna

Dokonujgc zgloszenia (udostepnienia Organizatorowi) Recenzji, Uczestnik o$wiadcza, ze jest jej
autorem i posiada uprawnienia do niej, umozliwiajace mu udzielenie licencji lub przeniesienie
praw w zakresie, o ktorym mowa ponizej, oraz ze Recenzja nie narusza praw osob trzecich,
w tym praw autorskich. Uczestnik ponosi odpowiedzialno$¢ za prawdziwos¢ tego oswiadczenia
i za wady Recenzji, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

W zakresie, w jakim Recenzja stanowi utwor w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych:

2.1. Z momentem przestania (udostgpnienia) Organizatorowi Recenzji, Uczestnik udziela
Organizatorowi nieodplatnej licencji, bez ograniczen terytorialnych, z prawem udzielania
dalszych licencji (sublicencji) na korzystanie z niej w zakresie niezbednym do
przeprowadzenia Promocji i wylonienia laureatow konkursu. Licencja obejmuje
w szczegolnosei utrwalanie i zwielokrotnianie Recenzji (w catosei lub w czgsci) dowolna
technika.

2.2. Z momentem zlozenia o$wiadczenia o przyjeciu nagrody Uczestnik udziela
Organizatorowi nieograniczonej czasowo ani terytorialnie licencji, z prawem udzielania
dalszych licencji (sublicencji), na korzystanie z Recenzji dla celow informowania
0 rozstrzygnieciu Konkursu oraz dla celow marketingowych i promocyjnych Organizatora,
bez ograniczen co do medidéw i kanatéw komunikacji (np. prasa, telewizja, Internet, radio,
kino), w tym do promowania Klubu KRUPS. Licencja obejmuje w szczegdlno$ci
utrwalanie i zwielokrotnianie Recenzji dowolna technika (w cato$ci lub w cze$ci, w tym
technikg drukarska, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa, w szczegodlnosci dla
celow wytwarzania egzemplarzy), wprowadzanie do obrotu, uzyczanie lub najem, a takze
jej rozpowszechnianie w catoséci lub w czgsei, samodzielnie lub jako czg¢é¢ innego utworu,
W szczegblno$ci poprzez publiczne wySwietlanie, wystawianie, a takze publiczne
udostgpnianie w taki sposob, aby kazdy mogh mie¢ do niej dostgp w miejscu i czasie przez
siebie wybranym, w tym w Internecie.

Licencja, o ktorej mowa w ust. 2 pkt 2.2 powyzej, obejmuje rowniez, na polach eksploatacji tam
wskazanych, prawo dokonywania opracowan utworu, na ktory udzielono licencji, prawo do
korzystania z powstalych opracowan i rozporzadzania nimi, a takze prawo udzielania zezwolen
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na wykonywanie autorskich praw zaleznych. Licencjobiorca ma prawo udzielania sublicencji na
warunkach wskazanych w zdaniu powyzej.

W przypadku, gdy Recenzja obejmuje wizerunek Uczestnika lub jakiejkolwiek innej osoby,
Uczestnik o$wiadcza i zapewnia, ze zardwno on, jak i kazda z tych innych oséb udzielita
zezwolenia na rozpowszechnianie swojego wizerunku w ramach korzystania z licencji, o ktorej
mowa powyzej. Zezwolenie nie jest wymagane, jesli obowiazujace przepisy pozwalaja na
rozpowszechnianie wizerunku bez zezwolenia (np. gdy wizerunek osoby stanowi jedynie
szczegOt calosci takiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza).

Licencjobiorca jest uprawniony, ale nie zobowiazany do korzystania z licencji.

Licencjobiorca jest uprawniony do rozpowszechniania Recenzji z oznaczeniem lub bez
oznaczenia autorstwa — wedtug swojego wyboru.

Licencja, o ktorej mowa w ust. 2 powyzej, Wygasa W razie przeniesienia autorskich praw
majatkowych do Recenzji na Organizatora zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

Z tytutu udzielenia licencji, o ktorej mowa w ust. 2 pkt 2.2 i 3 powyzej, Uczestnikowi nie
przystuguje $wiadczenie inne niz nagroda przyznawana i wydawana na warunkach okre§lonych
w Regulaminie.

Dane osobowe

Administratorem danych osobowych Uczestnikow, uzyskanych i przetwarzanych w zwiazku
Z organizacjg i przeprowadzeniem Promocji, jest Groupe SEB Polska sp. z 0.0. z siedziba
W Warszawie. Z administratorem mozna kontaktowal si¢ listownie na adres siedziby
(ul. Inflancka 4A, 00-189 Warszawa) oraz e-mailowo na adres: RODO@groupeseb.com. |

Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktéorym mozna si¢ skontaktowaé
e-mailowo na adresJ: RODO@groupeseh.com| we wszelkich sprawach dotyczacych przetwarzania
przez administratora danych osobowych i realizacji praw 0sob, ktorych dane dotycza.

Administrator przetwarza dane osobowe w celu:

3.1. Realizacji Promocji zgodnie z postanowieniami Regulaminu (w tym weryfikacji
zgloszenia, przeprowadzenia i rozstrzygnigcia konkursu oraz wydania nagrod, udzielenia
licencji lub przeniesienia autorskich praw majatkowych do Recenzji). Podstawa prawna
przetwarzania danych osobowych jest niezb¢dno$¢ do wykonania umowy zawartej przez
Uczestnika z Organizatorem (art. 6 ust. 1 lit. b Ogélnego Rozporzadzenia o Ochronie
Danych, zwanego dalej ,,RODO”).

3.2. Rozliczenia podatkow zwigzanych z wydaniem nagrody oraz udokumentowania wydania
nagrody na potrzeby kontroli podatkowej (w przypadku, gdy Uczestnikowi przypadnie
nagroda). Podstawa prawng przetwarzania jest obowigzek prawny cigzacy na
administratorze (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w zwigzku z przepisami prawa podatkowego)
oraz — w zakresie, w jakim prowadzenie dokumentacji podatkowej nie wynika z przepisow
prawa, lecz z praktyki organéw podatkowych — prawnie uzasadniony interes administratora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO) polegajacy na udokumentowaniu wydania nagréd na potrzeby
ewentualnej kontroli podatkowej.

3.3. Przeprowadzenia postgpowania reklamacyjnego (w razie zlozenia reklamacji) oraz
ochrony administratora przed ewentualnymi roszczeniami lub dochodzenia ewentualnych
roszczen przez Organizatora (np. w zwiazku z brakiem zwrotu testowanego Produktu
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pomimo takiego obowiazku). Podstawa prawna przetwarzania danych osobowych jest

prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajacy na

ochronie jego praw, dazeniu do polubownego zakonczenie sporéw i rozpatrywaniu

reklamacji.

3.4. Napodstawie odrebnych zgéd udzielonych przez Uczestnika (podstawa prawna —art. 6 ust.

1 lit. a RODO) administrator moze przetwarza¢ dane osobowe Uczestnika w celu:

a) wysylki na adres e-mail newslettera i innych tre$ci marketingowych dotyczacych
produktow, ofert, promocji i aktualnosci administratora;

b) przechowywania danych zawartych w zgloszeniu w celu uwzglednienia ich
w kolejnych Edycjach, na potrzeby indywidualnych zaproszen do drugiego etapu,
o ktorych mowa w § 4 ust. 4 Regulaminu.

Zgoda na otrzymywanie newslettera i innych tresci marketingowych administratora obejmuje
zgode na otrzymywanie od administratora na podany adres e-mail (réwniez za pomoca systemow
do automatycznej wysytki wiadomosci) tresci marketingowych dotyczacych produktow, ofert,
promocji i aktualno$ci administratora, w tym tresci dopasowanych do Uczestnika w wyniku
profilowania. Zgoda obejmuje réwniez przetwarzanie przez administratora w powyzszym celu
danych osobowych Uczestnika (imi¢ i nazwisko, adres e-mail, dane zebrane w ramach
profilowania).

Kazda ze zgdd, o ktorych mowa powyzej, mozna cofnag¢ w dowolnym momencie (np. kontaktujac
sic z administratorem na adres e-mail: RODO@groupeseb.com, jak réwniez — w przypadku
newslettera — korzystajac ze specjalnego linku widocznego w wiadomosci newslettera).
Wycofanie zgody nie wplywa na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na
podstawie zgody przed jej cofnigciem.

Osoby, ktorych dane dotycza, maja prawo:

6.1. Zadania od administratora dostepu do swoich danych osobowych (w tym otrzymania kopii
danych),

6.2. sprostowania (poprawiania) danych,

6.3. Zzadania usuni¢cia lub ograniczenia przetwarzania swoich danych,

6.4. wycofania zgody w dowolnym momencie (bez wplywu na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania, ktore miato miejsce na podstawie zgody przed jej cofnigciem),

6.5. wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania ich danych osobowych (w przypadku, gdy
podstawg przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes — art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

6.6. przenoszenia danych dostarczonych administratorowi (w odniesieniu do danych
przetwarzanych na podstawie zgody — art. 6 ust. 1 lit. a — lub umowy — art. 6 ust. 1 lit. b
RODO),

6.7. wniesienia skargi do organu nadzorczego, jesli osoba, ktorej dane dotyczg uwaza, ze
przetwarzanie jej danych nastgpuje z naruszeniem przepisow o ochronie danych
osobowych (w Polsce organem nadzorczym jest Prezes Urzgdu Ochrony Danych
Osobowych).

Osoba, ktorej dane dotycza, ma rowniez prawo sprzeciwu wobec przetwarzania jej danych
osobowych dla celow marketingu bezposredniego. Taki sprzeciw nie wymaga zadnego
uzasadnienia.

Podanie danych jest dobrowolne, jednakze bez ich podania nie begdzie mozliwy udziat
w Promocji, otrzymanie ewentualnej nagrody lub ztozenie reklamacji.
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Dostep do danych osobowych moga miec:

9.1. ustugodawcy administratora, za pomoca ktorych realizuje on swoje zobowigzania, tacy jak:
podmioty $wiadczace ustugi kurierskie lub pocztowe, agencje marketingowe obstugujace
Promocje, dostawcy ustug IT (np. hosting, poczta e-mail), kancelarie prawne, biura
ksiggowe;

9.2. podmioty, ktorym administrator jest zobowigzany poda¢ dane na podstawie przepiséw
prawa, w szczegélnosci organy wiladzy publicznej lub organy powotane do kontroli
przestrzegania i egzekwowania prawa.

Dane osobowe Uczestnikow bioracych udziat w danej Edycji beda przechowywane przez okres
niezbedny do rozstrzygniecia tej Edycji, chyba ze Uczestnik zgodzi si¢ na dalsze przechowywanie
jego danych w celu okreslonym w § 4 ust. 4 Regulaminu. Po zakonczeniu danej Edycji Promocji
dane osobowe moga by¢ nadal przechowywane w niezbednym zakresie na potrzeby dochodzenia
roszczen lub obrony przed roszczeniami — nie dtuzej jednak niz do czasu przedawnienia roszczen
majatkowych zwigzanych z dang Edycja. Dane osob, ktore otrzymaly nagrode beda
przechowywane dla celow podatkowych do czasu przedawnienia zobowigzan podatkowych
zwigzanych z otrzymaniem nagrody. Ponadto dane laureatow nagrod, ktorzy udzielili licencji lub
przeniesli na administratora autorskie prawa majatkowe do Recenzji beda przechowywane przez
czas nieokreslony (w zwigzku z korzystaniem z Recenzji na podstawie licencji lub w wyniku
nabycia autorskich praw majatkowych).

Dane osobowe przetwarzane na podstawie zgody beda przechowywane nie dtuzej niz do czasu
jej wycofania.
Wykluczenie z Promocji

Organizator moze wykluczy¢ z Promocji Uczestnika w nastgpujacych przypadkach:

1.1.  jesli okaze sig, ze Uczestnik nie spetnia warunkéw uczestnictwa w Promocji;

1.2.  jesli Uczestnik nie zwrocit testowanego Produktu , pomimo obowigzku zwrotu;

1.3. jesli Uczestnik uszkodzit lub zniszczyt testowany Produkt ;

1.4.  jesli Uczestnik naruszy? § 6 ust. 4, 5 lub 6 Regulaminu;

1.5.  jesli Uczestnik w sposob uporczywy lub razacy w zwiazku z udzialem w Promocji narusza
prawo lub Regulamin.

W przypadku, o ktorym mowa powyzej, wykluczenie nastgpuje ze skutkiem natychmiastowym,
a Uczestnik traci prawo do nagrody, ktorej przyznanie pozostaje w zwiazku z powstatym
naruszeniem.

O wykluczeniu Uczestnik zostaje powiadomiony przez Organizatora na pismie lub na adres
e-mail podany w zwiagzku ze zgloszeniem do Promocji. Powiadomienie zawiera wskazanie
przyczyny wykluczenia.

Postanowienia koncowe

Regulamin jest udostepniony w wersji elektronicznej na Stronie Internetowej, w tym do
nieodptatnego pobrania w formacie PDF.

Regulamin podlega przepisom prawa powszechnie obowiazujacego w Polsce.

Organizator moze wprowadzi¢ zmiany do Regulaminu z waznej przyczyny, jaka jest:
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3.1
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.
3.7.
3.8.

3.9.

usprawnienie funkcjonowania Promocji;

poprawa obstugi Uczestnikow;

zapobieganie naduzyciom lub naruszeniom Regulaminu;

wprowadzenie nowej formy dziatan promocyjnych Organizatora w ramach Promocji lub
zmiana dotychczasowych form takich dziatan;

zmiana powszechnie obowigzujacych przepisdw prawa majaca bezposredni wplyw na tres¢
Regulaminu i skutkujgca koniecznoscig jego dostosowania do takiej zmiany;

zmiana interpretacji przepisOw prawa stosowanej przez sady lub organy wiadzy publiczne;j,
majaca bezposredni wplyw na tre§¢ Regulaminu i skutkujgca konieczno$cig jego
dostosowania do takiej zmiany;

usunigcie ewentualnych bteddéw lub niejasnosci w tresci Regulaminu;

zmiana adresow URL, adreséw e-mail, danych teleadresowych lub firmowych podanych
w tresci Regulaminu;

aktualizacja w zakresie wymagan technicznych zwigzanych z korzystaniem ze Strony
Internetowe;.

O zmianie Regulaminu Organizator informuje za pomoca komunikatu widocznego na Stronie
Internetowej wraz ze wskazaniem terminu wejScia zmiany Regulaminu w Zycie oraz
z udostepnieniem zmienionej treci Regulaminu w sposéb umozliwiajacy jego pobranie
i zapoznanie si¢ z nim. Termin wejécia zmiany Regulaminu w Zzycie nie moze by¢ krotszy niz
czternascie (14) dni od opublikowania komunikatu o zmianie Regulaminu.

Zmiana Regulaminu nie dziata wstecz i nie ma wplywu na Edycje rozpoczete przed taka zmiana,
chyba ze z powszechnie obowigzujacych przepisow prawa wynika co innego0.

Promocja jest prowadzona do odwotania. O odwotaniu Promocji Organizator powiadomi
z wyprzedzeniem co najmniej trzydziestu (30) dni za pomoca komunikatu na Stronie
Internetowej. Odwotanie Promocji nie ma wptywu na wcze$niej rozpoczete Edycje.
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Zalacznik nr 1

Informacje dotyczace korzystania z prawa odstapienia od umowy
Prawo odstgpienia od umowy

Uczestnik ma prawo odstapi¢ od umowy zawartej na odlegtos¢ w terminie 14 dni bez podania
jakiejkolwiek przyczyny. Termin do odstgpienia od umowy wygasa po uptywie 14 dni od dnia jej
zawarcia.

Aby skorzysta¢ z prawa odstapienia od umowy, Uczestnik musi poinformowa¢ Organizatora (Groupe
SEB Polska sp.zo.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Inflancka 4c, 00-189 Warszawa, e-mail:
testujzkrups@groupeseb.com) o swojej decyzji o odstapieniu od umowy w drodze jednoznacznego
oswiadczenia (na przyktad pismo wystane poczta lub poczta elektroniczng).

Uczestnik moze skorzysta¢ ze wzoru formularza odstapienia od umowy (Zatacznik nr 2), jednak nie jest
to obowigzkowe.

Aby zachowa¢ termin do odstgpienia od umowy, wystarczy, aby Uczestnik wystat informacje dotyczaca
wykonania przystugujacego mu prawa odstapienia od umowy przed uptywem terminu do odstapienia
od umowy.

Skutki odstapienia od umowy
W przypadku odstgpienia od umowy zawartej na odleglo$¢, umowe uwaza si¢ za niezawarta.

W przypadku odstapienia od umowy dotyczacej Produktu, Organizator zwraca Uczestnikowi wszystkie
otrzymane od Uczestnika ptatno$ci, niezwltocznie, a w kazdym przypadku nie pdzniej niz 14 dni od dnia,
w ktérym Organizator zostat poinformowany o decyzji Uczestnika o wykonaniu prawa odstgpienia od
umowy. Zwrotu platnosci Organizator dokona przy uzyciu takich samych sposobdéw ptatnosci, jakie
zostaly przez Uczestnika uzyte w pierwotnej transakcji, chyba ze Uczestnik wyraznie zgodzi si¢ na inne
rozwigzanie; w kazdym przypadku Uczestnik nie ponosi zadnych optat w zwigzku z tym zwrotem.

Organizator moze wstrzymac si¢ ze zwrotem ptatnosci do czasu otrzymania Produktu lub do czasu
dostarczenia mu dowodu jego odestania, w zalezno$ci od tego, ktore zdarzenie nastapi wezesniej.

Produkt nalezy odesta¢ Organizatorowi niezwlocznie, a w kazdym razie nie pdzniej niz 14 dni od dnia,
w ktorym Uczestnik poinformowat Organizatora o odstapieniu od umowy. Termin jest zachowany,
jezeli Uczestnik ode$le Produkt przed uptywem terminu 14 dni. Uczestnik bedzie musial ponie§é
bezposrednie koszty zwrotu Produktu. Wysoko$¢ tych kosztow zalezy od firmy Kurierskiej lub
pocztowej, z ktorej Uczestnik skorzysta oraz od gabarytow i masy Produktu (szacunkowo koszty
w przypadku typowych Produktow wynosza maksymalnie okoto 30 zt, jednak nie dotyczy to Produktow
0 znacznej masie lub gabarytach).

Uczestnik odpowiada za zmniejszenie warto$ci Produktu wynikajace z korzystania z niego w sposob
inny niz bylo to konieczne do stwierdzenia charakteru, cech i funkcjonowania Produktu.
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Zalacznik nr 2

Wzoér formularza odstapienia od umowy

(formularz ten nalezy wypeti¢ i odesta¢ tylko w przypadku checi odstapienia od umowy)

— Adresat: Groupe SEB Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Inflancka 4c, 00-189 Warszawa,

e-mail: ftestujzkrups@groupeseb.com. Z komentarzem [ft19]: Do potwierdzenia czy nie zmienit
sie adres e-mail.

— Ja/My® niniejszym informuje/informujemy o moim/naszym odstgpieniu od umowy sprzedazy
nastepujacych towaréw!”) / umowy dostawy nastepujacych towaréw'”) / umowy o dzieto polegajacej
na wykonaniu nastepujacych towaréw(*) / umowy o §wiadczenie nastepujacej ustugi®:

— Data zawarcia umowy™/odbioru®:

— Imig i nazwisko konsumenta(-6w):

—  Adres konsumenta(-ow):

— Podpis konsumenta(-ow) (tylko jezeli formularz jest przesytany w wersji papierowej):

— Data:

) Niepotrzebne skresli¢.
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